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Télévision : le moment expérimental
De I'invention a I'institution (1935-1955)

Les études réunies dans le présent volume visent un double objectif :
d’'une part, éclairer une période de I'histoire de la télévision encore mall
connue, d'autre part, donner un apercu des recherches actuelles sur
la télévision ainsi que de la diversité des approches pratiquées. Il ne
s'agit pas d'un ouvrage de synthese, mais, conformément a I'esprit du
colloque dont il est le prolongement, d’'un ensemble de contributions
originales qui, pour la plupart, apportent des vues inédites.

Les recherches sur la télévision ont pendant longtemps porté principa-
lement sur les différentes phases de son développement depuis son
avéenement au milieu du siecle dernier. Récemment, des chercheurs se
sont intéressés 4 la préhistoire de la télévision. C'est & un autre moment
de I'histoire du média que cet ouvrage est consacré : d sa phase de
gestation et d’émergence dans les années 1930 et 1940, ainsi qu'a celle
de son premier essor d partir de la fin des années 1940 et au cours des
années 1950.

Parmoment expérimental, on entend la période, variable selon les pays,
qui va de la conception et de la diffusion de programmes proprement
expérimentaux, jusqu’dlareconnaissance d'une légitimité institutionnelle
se traduisant par une premiere stabilisation de I'offre de programmes,
du mode de programmation, du public, de la fonction critique.

Gilles Delavaud est professeur a I'université Paris 8 et chercheur au
CEMTI (Centre d'études sur les médias, les technologies et I'internatio-
nalisation).

Denis Maréchal est docteur en histoire, chargé de mission a la diffusion
scientifique a I'INA (Institut national de I'audiovisuel).

En couverture : Génériques des programmes de CBS, sous la direction de Georg Olden, au
début des années 1950. © CBS
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